KAPAK

DEVRIM YARATAN REKLAMLAR'N

Akan Abdula - Grey Istanbul Stratejik Planlama
Direktori

Diinya 1950'lere girdiginde, pazarlama
diinyasi reklamcilar direk satiggi olarak
goriyordu.

Tiketicinin akilli ve ayni zamanda
duygusal oldugunu 1950’lerde
kesfetmeye baglayan Madison
Avenue'ya konuglanan “Reklamciligin
Dahi Cocuklar” Yaratici Devrim'e imza
attilar.

iste 0 dénemden sonra disiinme
bigimimizi degistiren reklamlar ¢ikmaya
basladi. Maalesef bu degigimden Tark
reklamciligr hemen nasibini alamadi.
Bunun iki nedeni vardi. Birincisi
televizyonun Turk insaninin hayatina ge¢
girmesiydi. Ama asil nedeni televizyonun
hayatimiza girmesinin hemen akabinde
uygulanan sansurlerdi. Bu iki mevzu,
Tirk reklamciliginin yaratici devrimini
yasamasini uzun bir zaman erteledi.
Bundan dolayidir ki, eskiye baktigimizda,
“bak bu yaratici devrimin gizel bir Tark
drnedi” olur diyebilecegimiz filmlerin
sayisi ok az. Mesela bunlardan biri 70’li
yillarin ikinci yarisinda sikga yayinlanan
izocam filmi. Bu reklamlardan sonra
“Yéneticimiz uyuyor mu?” tabiri halk
arasinda slogan haline gelmis olmakla
birlikte bugiin de kullanihyor. Ayrica
basaril bir animatik film érnegidir.
Aslinda yaratici devrimimizi bizler Turgut
Ozal sonrasi popiiler kimlik ve sehir
kaltaranan bayilk ivme kazanmasiyla
yasadik. Ozellikle Ozal dénemi ile birlikte
serbest piyasa ekonomisinin iglerlik
kazanmasi, Turkiye'de reklamcihigin bati
ulkelerinden asag@! kalmayacak sekilde
geligmesine yol acti. Ancak bu yaratici
devrimin getirdigi “buyik 6zgurluk”

cok uzun stirmemigtir. 90-95 yillan
reklamcilar agisindan son mohikanlik
dénemi oldu. Bundan sonraki donemde
iletisimde kuresellegmenin etkisiyle
reklamcilarin 6zgurlaga kisitlanmig,
iletisimler tim dinyaya uyarlanmaya
basland..
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Tibet Sanliman - Vieinam Ajans Bagkan

Beymen - Kosulsuz Misgteri Mutlulugu:
Yillar 6nce bir glin gazetede
yanilmiyorsam tam sayfa bir ilan gordam.
Bashgi “Kosulsuz Misgteri Mutlulugu”
olan ve uzun bir metinle devam eden,
manifestovari bir reklamdi. Takip

eden gunlerde ayni ilan bir Beymen
magazasinin en gorinur yerinde bir

afis olarak asili duruyordu. Ben bu
kiicik kampanyanin Turk reklamcilik
tarihinde ¢ok 6nemli bir is oldugunu
distniyorum. Reklamcisinin (Saninm
Bilent Korman'di... Kulaklari ¢inlasin)
bu fikre katkisini bilmemekle beraber

bu reklam, Tirk tiketicisini “bagka

tarli disunddrten” bir reklam olmustur.
Masteriyi saticinin kargisinda bayuten,
haklarini hatirlatan, aklini bir yerden alip
baska bir yere koyan ¢ok dogru bir is
yapmisti Beymen o yillarda. Kendi marka
tarihini yeniden basglatmisgti.

Efes Pilsen - Evde Bira igilir!: 80'li
yillar... Memlekette gok sey degisti. Efes
reklamlan diye bir sey vardi o yillarda.
“Bira bu kapagin altindadir”, “Evde bira
icilir", “Bu, kapak.... Bu, a¢acak.... Bu
acacak, bu kapag! agacak!" sloganlari
hepimizin dilindeydi. Bira, birahanelerde
icilirdi o yillarda. Dirsek meyhaneleri
yavas yavas sekil degigtirerek
birahanelere donigmusti. Ve erkek
adam birahanede arkadaslariyla bira
icerdi. Ajans Ada’nin Efes reklamlarini

o zamanlarda gérmeye bagladik. Bir
siiri erkek deyim yerindeyse bira geyigi
yapiyordu memleketin gozleri 6ninde.
O muhtesem reklamlardan sonra Tark
erkegi, Turk kadininin yapamadigini yapti
ve adamlar tipis tipis evlerine dondu.
Koltuk altlarinda ikiger birayla tabii ki.
Cunki “Evde bira igilir'di. Bu reklamlar
ayni zamanda memleket reklamcisina
da iyi geldi. Reklamcilarin biti kanlandi
ve daha dik durur oldular. Reklamcilikta
Ajans Ada ekoll bu kampanyadan sonra
olustu.
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Komili zeytinyagi - Zeytinyagi
mucizedir kampanyasi 1991

Tarkiye bir zeytinya@: tlkesi olmasina
ragmen, aygicek yaginin pazara hakim
oldugu, zeytinyaglh yemeklerin bile
aycicek yagiyla yapildig: bir donemde,
zeytinyaginin yararlarini hatirlatip
zeytinyaginin algisini geri déntlmez bir
sekilde degistirdi.

Garanti Bankasi — ‘Baska bir arzunuz’
lansman

Bankacilik pazarinda 6nculik ederek,
hem finans sektorinun artik bir hizmet
sektorl olarak algilanmasina yol acti,
hem de agirlikta subelerden hizmet
veren bir sektorde devrim yaratarak
telefon bankaciliginin yayilimasina on
ayak oldu.

Derby tiras bigcaklar1 — Alidesidero
kampanyasi 1993

Ucuz, tek kullanimhik tirag bigaklarini
‘racon’ haline getirip pazarda alt segment
act.

Tokai cakmaklari — Cakar ¢cakmaz
cakan cakmak kampanyasi 1993
Markasiz, ‘comodity’ olan bir pazarda
marka yaratarak, tek kullanimlik atilabilir
cakmak pazarinin lideri oldu ve pazari
bayutta.

Mavi Jeans - Cok oluyoruz
kampanyasi 1997

Amerikan markalarinin algida tekel
oldugu bir pazarda, ilk Tark jean
markasini yaratti

Filli Boya — Renk serisi kampanyasi 1999
Son kullanicida marka algisinin zayif
oldugu ve fazla renk kullanimi aligkanhg
olmayan boya pazarinda, canh renkleri
on plana gikararak yeni bir talep yaratti.

SHP - Limon kampanyasi 1989
Tirk siyasi iletigsim tarihinde bir ilk
yaratarak SHP’nin Turgut Ozal'a kars!
secimleri kazanmasina neden oldu.



